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Miejsce przedmiotu w programie studiow:
Methods of promotion, negotiation and sales techniques

Zalozenia i cele przedmiotu:
Zdobycie wiedzy i opanowanie umiejetnosci z zakresu identyfikacji oraz stosowania metod i
technik promociji, metod i technik negocjacji oraz metod i technik sprzedazy

Tresci programowe przedmiotu (opis przedmiotu):
Proces komunikacji w marketingu. Cele dziatan promocyjnych. Narzedzia promocyjne. Strategia
kreatywna. Strategia medialna. Etapy kampanii promocyjnej. Modele reklamy. Negocjacje jako
sposob rozwigzywania problemu. Fazy negocjacji. Style negocjacji. Zasady dobrej komunikacji.
funkcje sprzedazy bezposredniej. Proces zakupu produktéw. Elementy zachowan nabywcow.

Przedmioty wprowadzajgce i wymagane wiadomosci wstepne:
Podstawy marketingu

Forma zaje¢ i metody dydaktyczne:
Wyktad ilustrowany przyktadami multimedialnymi oraz éwiczenia

Forma i warunki zaliczenia przedmiotu —wymagania i system oceniania:
Test koncowy; zaliczenie wyktadow na podstawie wykonanych opracowan przypadkow
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